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Présentation du dispositif <«

Une solution

360

a destination des
Commercants

Remboursement partiel des achats
Etitanie Bon d'Achats aidés
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Présentation du dispositif <«

Des l'automne,

un dispositif massif de relance
du commerce

rcc:

v

v

Opération
Récompenses CASH
> Remboursement
partiel des achats
effectués en CB

Opération
Bons d’achat aidés
> Transformation de la
cagnotte digitale en
bons d'achats

Rev ,‘.;-
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Un accés durant 6 mois aux fonctionnalités

développées pour l'opération afin d'installer
durablement la transition numérique des
commercants
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Etat des lieux face au numeérique <«
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Retour sur le dispositif expérimenté dans l'Hérault <«

@ En partenariat avec la region Occitanie et le
departement de ['Hérault

@® Du26novau 24 dec. 2019
Centres-villes de Montpellier, Béziers et
du Bassin de Thau rembBotireas

CASH !

@ 3000 commerces référencés N {90000€

£ jusqu'a épuisement

00006 4 Momtpaliar + 10000 remboomds par s parange
Indigo, 10 000K § Béziers, 10 000K  Site ot Archip g Thsu
g

1 rasecharge: ‘Keetiz

: ‘ 14 29ﬂy¢zp¢t¢l«caymz
’ 3 ncotsser i 15¢ caneinas

@ Budget global: 300 000€

(Dotation, communication, bons d'achat, prestataire) 5 7
dont 90 000€ de dotation remboursés ;

@ Résultats : prés d' 1IM€ de C.A réalisé

chez les commercants JE GAGNE
30°/oi€i'§
e Lancee egalement par le Grand Narbonne >> ieote

SUR TOUS MES ACHATS®

PYRENEES-MEDITERRANEE 44 T 123 COMMERCTY, ARTIMAS. €1 PROCRCTFRIRS { C1
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Répartition des commerces en Occitanie «

® Hérault . env. 23% des commerces d'Occitanie

® Haute Garonne : env. 20%

® Gard : env. 13%

® Pyrenées Orientales : env. 9%

® Aude :env. 7%

® Tarn: env. 6%

® Tarn et Garonne / Gers / Aveyron / Hautes
Pyrenees : env. 4% pour chaque dépt.

® Lot env. 3%

® Ariége  env. 2%

® Lozére: env. 1%
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PUBLIPOSTAGE

a I'intégralité des commerces participants + e-mailing via la
base de données CCl

TOURNEE AMBASSADEURS

Visite des commerces prioritaires pour expliquer
I'opération et remettre un kit PLV

PLV

Réalisation de kits remis a chaque visite ou
envoyeés aux commerces non visités

MEDIA

Une communication pédagogique dédiée aux
commergants pour expliquer I'opération et valoriser
I'engagement des partenaires

NEWSLETTER / E-MAILING

Entretenir le lien avec les commercants et les informer sur
I"avancée avant, pendant et aprés I'opération

Sccitanie

RP / INFLUENCE
CC: E&Lgﬁﬁ!}ﬂg’j& Gagner en visibilité en faisant rayonner I'opération dans les media locaux via

L- les relations presse. Alimenter la fierté locale

CONVAINCRE, ACTIVER ET FIDELISER LES (de]VIVI={eNNEES

_
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PLV

Visibilité in store via des outils PLV pour présenter et médiatiser
I"opération. Le media du centre-ville : affichage magasin

MEDIA (Affichage, Radio, PQR)

Une visibilité forte au plus prés des consommateurs
via le media de la puissance : I'affichage / le media
du trafic : la radio / le media de la vie locale : PQR

DIGITAL

Favoriser le téléchargement de I'app., engager les
communautés sur les réseaux sociaux, diffuser des
vidéo pédagogiques...

STREET MARKETING

Envahir les centres-villes pour marquer les esprits, distribuer
des flyers pédagogiques et expliquer I'opération

Occitanie
< et e Gagner en visibilité dans les media et faire résonner I'opération en valorisant la
dimension sociétale en RP. Activer des e-influenceurs pour cautionner et inciter.

& C; CCl OCCITANIE

FAIRE COMPRENDRE, SEDUIRE ET RECRUTER LES [@elNNOIVIV-NISSIS

E-——
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Du soleil dan
vos assiettes | = n

g B= M.




Retro-planning «
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